Quel est votre intérét par rapport a I'implantation d'un marché public saisonnier a
Pointe-aux-Trembles?

Pas du tout
Plus ou moins interessé; 3%
intéressé; \ 85 % des répondants sont
12% intéressés ou tres intéressés
par rapport a I'implantation
d’un marché public saisonnier

a Pointe-aux-Trembles.

Intéressé:;

30% Trés

intéressé;
55%

N=301 .



“*Profil des marchés publics au
Québec

65 marchés publics - 13 régions administratives

63 % des marchés ont moins de 10 ans d’existence

78 % fonctionnent de facon saisonniere (80 % sont ouverts le samedi)
46 % sont gérés par les municipalités

18% sont des associations ou coopératives de solidarité

12% sont des regroupements de producteurs-marchands

89% des villes et municipalités fournissent des infrastructures et/ou
des services d’appoint

42% offrent des produits maraichers frais
39 % offrent des produits alimentaires transformés




“*Profil des marchés publics a
Montreéal

En 2007, on compte 17 marchés publics dont 13 marchés de quartier
Achalandage annuelle : 4 millions de personnes
Entre 1993 et 2006, plus de 40 millions S dépensés




% Offre alimentaire; conditions gagnantes (marché
public);

Répondre a un besoin d’authenticité
Lien direct avec ’origine des produits achetés

Fraicheur des produits
Ambiance personnalisée (plus que celle des supermarchés)
Contact avec les producteurs et artisans

“* Réponse aux besoins actuels des consommateurs

Fraicheur, salubrité et innocuité
Tracabilité

Achat local et équitable
Développement durable

! Etude présentée a la Fédération des producteurs maraichers du Québec, mars 2008




“*Intéréts face aux produits et services
offerts




S'il y avait un marché public saisonnier a Pointe-aux-Trembles, quels types de

produits aimeriez-vous y retrouver?

Fruits et légumes

Boucherie

Patisserie, Boulangerie

Fromagerie

Produits du terroir
Produits frais / de saison
Poissonnerie

Produits d'horticulture

Epicerie fine

262

107
76

76

66

55

54

32

23

90%

37%
26%

26%

23%

19%

18%

11%

8%

Produits biologiques

Spécialités ethniques, importations
Vins et boissons alcoolisés

Produits transformés (plats cuisinés)
Restaurants

Glaces, sorbets, etc.

Ne sait pas

Chocolaterie

Autres

23

21
16

15

14

8%

7%
5%
5%
2%
2%
2%
1%
5%

N=292

Plusieurs réponses possibles

-




Quels seraient les autres éléments qui vous motiveraient a fréquenter un marché

public saisonnier a Pointe-aux-Trembles?

Fraicheur et qualité

Ne sait pas

Diversité des produits

Meilleur prix

Proximité de la maison
Qualité de 'aménagement

La localisation / emplacement
Autres

Animation / ambiance

Pouvoir flaner / voir du monde

104

63
61

47
45

30

22
21

18

35%

21%
20%

16%

15%

10%
7%
7%
7%

6%

Pouvoir consommer sur place

Consommer produits du Québec

Possibilité d'acheter en grande
guantité

Dégustation / démonstration
Facilité d'acces en vélo

Facilité d'acceés en transp. commun
Facilité d'acces en automobile
Facilité de se stationner

Proximité du fleuve

16
15

11
10

5%
5%

4%
3%

3%
3%
2%
2%

0%

N=282

Plusieurs réponses possibles

b A




De facon réaliste, a quelle fréquence visiteriez-vous le marché public saisonnier de
Pointe-aux-Trembles, s'il n'était ouvert qu'une seule journée par semaine, le
weekend?

100%
o TT8%
80%
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

= 78% des
répondants
affirment qu'ils
fréquenteraient le
marché public
saisonnier a

0% - , toutes les
1 fois par 2 ou trois fois Environ 1 fois Quelques fois  Jamais  Je ne sais pas semaines.
semaine/a  par mois par mois seulement
toutes les
semaines N=292

La réponse jamais apparait parce que nous posions également la
questions aux répondants étant peu intéressés par un marché public
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++»Conditions ideéales - choix de localisation




Dans quelle mesure les éléments suivants sont-ils importants pour déterminer
I'emplacement du marché public saisonnier de Pointe-aux-Trembles?
100% 3 mmmmn

0% —13% 59 8% . . ® Pas important

80% 7% - 6% 19%
70%
600 19% ; 33% 20% Peu important
50% 32%
40% +— LL¥E Plutét important
3°Z/° % 55% 51% 49%
20% 35% W Trés a totalement
10% important
0% T T

2%

Facilité Facilité  Proximité d'un Proximité Facilité Proximité du
d'accésen d'accésen espace vert d'une activité d'accés en fleuve
automobile  autobus N=20*  commerciale vélo N=63"
N=279 N=267 N=282 N=247 * Questions abandonnées en

cours de réalisation




Dans quel secteur devrait étre situé le marché public saisonnier de Pointe-aux-

Trembles?

Le Bout de I'lle;

28% \

Le centre de
Pointe-aux-
Trembles (autour
du boulevard De
La Rousseliére);
45%

Le Vieux Pointe-
aux-Trembles;
27%

Dans I'ensemble, la

localisation privilegiée
est celle du centre de
Pointe-aux-Trembles.

N=288 .



++»Conditions ideéales - choix de localisation

Central, au coeur du quartier

Accessible en automobile, en vélo et transport en commun
Présence de stationnement adéquat

Visible de toutes les directions

Fonctionnel et équipé de tous les services nécessaires
Fluidité (circulation facile)




< Etude des sites potentiels

9 sites visités et analysés par le comité de pilotage du marché public:
« Emplacement de la future place publique (Vieux P.A.T.)
e Parc Neuville-sur-Vanne
« Ecole Mclearon

e Marina

« Terrain sous les pylones d’Hydro-Québec (Notre-Dame, entre 36¢ et 39¢
avenue)

e 31¢ avenue en bordure du Fleuve

« Parc Clémentine-De-La-Rousseliere
« Eglise Ste-Germaine-Cousin
e La future gare




< Etude des sites potentiels (suite)

2 sites retenus aprés premiére analyse en ordre de préférence
« Ecole Mclearon

- Intérét historique a mettre a valeur

- Places de stationnement pour les clients, producteurs et transformateurs

- Batiment existant; possibilité d’utiliser l’intérieur de ’école (possibilité
d’exploitation annuelle, animation, rangement, toilettes, eau, etc.)

- Face a un parc donnant sur le fleuve (favorisant des activités d’animation
publique).

- Facilité d’accés (bonne visibilité du site, circulation fluide)

Site présentant un riche potentiel de développement (jardins urbains,
récupération, compostage, activités culinaires, etc.).




< Etude des sites potentiels (suite)

Emplacement de la future place publique

« Situé en bordure du fleuve, au coeur du quartier historique de Pointe-aux-
Trembles

« Bien desservi par le réseau de transport en comparaison aux autres secteurs
« Tres favorable aux activités d’animation publique

« Fort intérét historique du site

 Facile d’acces

« Possibilité de stationnement a proximité

« Initiative pouvant s’inscrire dans un projet de revitalisation de quartier

Facteur défavorable:

Travaux d’infrastructures en route. Inaccessibilité au site pour une période
indéterminée




Al _&#= Il _&1_= _i5_1

= |es citoyens de Pointe-aux-Trembles affichent un intérét marqué pour 'implantation d’'un marché
public saisonnier dans leur quartier.

= Cetintérét est partagé, nonobstant le profil sociodémographique des ménages.

= La moitié des personnes interviewées avaient d'ailleurs visité un marché public au cours des
douze derniers mois, bien qu'il n’y en ait aucun a Pointe-aux-Trembles.

= S'il y avait un marché public saisonnier, 78% affirment qu'ils le fréquenteraient chaque semaine.

= On souhaite d’abord y trouver des fruits et légumes frais, mais aussi une offre alimentaire
complémentaire (boucherie, boulangerie, fromagerie, poissonnerie).

= La fraicheur des produits et la diversité sont aussi des éléments recherchées.




Al _&#= Il _&1_= _i5_1

= Compte tenu des habitudes actuelles de consommation, la localisation du futur marché sera un
facteur déterminant dans le succes du projet:

= En treés grande majorite, les consommateurs utilisent 'automobile pour se rendre a I'épicerie.

= On privilégie une épicerie prés de la maison et qui offre tout sous un méme toit. (en moyenne
les répondants fréquentent 2.5% commerces d’alimentation par semaine).

= Plus du tiers des ménages n’ont pas I'habitude de fréquenter des commerces d’alimentation
spécialisée.

= Pour modifier les habitudes des consommations commerciales et favoriser le succes d’'un futur
marché saisonnier (surtout s’il n’est ouvert qu’une journée par semaine) il faut réunir des
conditions optimales. Ces conditions incluent notamment un acceés facile en automobile (et du
stationnement) ainsi qu’une offre alimentaire compléte ou la proximité d’'un péle complémentaire.

-




% Situé pres d’un axe commercial
Le centre du quartier semble étre rassembleur (axe de la Rousseliere)

% Accessibilité I’automobile (et au stationnement)
% Fraicheur des produits

% Offre alimentaire élargie
Fruits et légumes

Boucherie
Patisserie
Fromagerie
“ Offre de produits locaux; de produits du terroir; de
produits spécialisés
% ldéalement, respecter les habitudes de consommations
commerciales







De facon réaliste, quelle est la ou les journées de la semaine pendant lesquelles
vous aimeriez fréquenter le marché public saisonnier de Pointe-aux-Trembles?

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

59%

= |a période la plus

populaire se situe

40% entre le jeudi et le

40%

29%

w
2
S

dimanche.

21%

21%

= Prés de 60% des

répondants
préféreraient le

samed..

Lundi

Mardi

Mercredi

Jeudi Vendredi Samedi  Dimanche

N=282
Plusieurs réponses possibles .






“ Points importants
*+* Besoin en financement
*** Questions?
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